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Уважаемые коллеги! 

 

В наш адрес уже поступило несколько работ для сборника научных трудов «КОММУНИКАЦИИ ЦИФРОВОГО 

ОБЩЕСТВА: ВЗГЛЯД МОЛОДЫХ ИССЛЕДОВАТЕЛЕЙ». 

Обращаем Ваше внимание на оформление списка литературы. Список должен быть оформлен по приведенному 

образцу в соответствии с нижеизложенными требованиями. 
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Правила оформления списка литературы: 

 

1. Фамилии и инициалы авторов выделяются курсивом. 

2. В списке авторы и названия статей на электронных ресурсах размещаются в алфавитном порядке. 

3. Авторы в иностранных источниках в списке литературы указываются в алфавитном порядке после источников 

на русском языке. 

4. В тексте статьи номера источников указываются в соответствии со списком литературы. 

5. Между буквами имени и отчества автора пробел не ставится. 

6. При указании интервала страниц статьи ставится знак «–» (тире), использование знака «-» (дефис) в данном 

случае недопустимо.  

7. Ни в каких других случаях знак «–» (тире) в описании источника не используется.  

8. При использовании материалов электронного ресурса обязательно указывается дата обращения. 

9. Список литературы печатается шрифтом Times New Roman, 12 кегль; одинарный междустрочный интервал; 

интервал между абзацами 0 пт.  

10. Список литературы выравнивается по ширине страницы, печатается без отступа. 

 

Статьи, в которых список литературы оформлен не в соответствии с данными правилами, будут 

отправлены авторам на доработку. 
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